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Designacdo do Projeto | Consolidacdo Internacional da Quinta das Marias
Cddigo do Projeto | CENTRO-02-0752-FEDER-013862

Objetivo Principal | Reforcar a competitividade das Pequenas e Médias Empresas
Regido de Intervencdo | Centro

Entidade Beneficiaria | PETER ECKERT - VINHOS, LDA.

Data de Aprovacdo | 2016-01-25

Data de Inicio | 2015-10-01

Data de Conclusdo | 2018-09-30

Custo Total Elegivel | FEDER — 168.287,50 EUR

Apoio Financeiro da Unido Europeia | FEDER — 75.729,38 EUR

Objetivos do Projeto:

Endogeneizar um modelo de desenvolvimento assente em fatores imateriais de competitividade: novos
métodos de gestdo orientados para a Economia Digital, inovacdo de processos e produtos, qualidade
total, reforco da notoriedade das marcas préprias, etc., que relativizem a importancia do fator preco e
promovam a competitividade da empresa;

Desenvolvimento de uma nova abordagem comercial e de marketing aos mercados sustentada na
consolidacao do seu posicionamento online em plataformas eletrdnicas de e-commerce e e-marketing,
gue cada vez pretendem uma resposta just-in-time, ao invés das excessivas encomendas de longo prazo;
Encurtamento da cadeia de distribuicdo através da venda direta ao consumidor final, sustentado na
exploracdo da economia digital - B2C, e novos métodos de gestdo logistica- drop ship. Explorar novos
canais B2B, em complemento ao retail market especializado;

A maior competitividade e o novo posicionamento nos mercados internacionais serdo resultantes de
uma reestruturacdo organizacional focada na otimizacdo e eficiéncia dos processos (fundamentalmente
organizacionais e de marketing) e na utilizacdo mais competitiva da tecnologia organizacional, de forma
a adaptar a empresa a evolucao do mercado e idealmente antecipa-la.

Atividades do Projeto:

Conhecimento dos Mercados Externos Marketing;

Prospecdo e presenca em mercados internacionais (Prospecdo e captacdo de novos clientes);
Desenvolvimento e promocgao internacional de marcas (A¢Ges de promog¢ao);

Marketing Internacional,;

Presenca na Web através da economia digital;

Introducdo de novo método de organizacdo nas praticas comerciais ou nas relagdes externas;
Certificacdes especificas para os mercados externos.

Nivel de execugao: Em curso




